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二、说明、目录、图表目录
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基本情况47  （2）IPV6到来对行业的影响分析47  2.2.3 域名48  2.2.4 网站49  2.2.5 网页49  2.2.6 网

络国际出口带宽50  2.2.7 网络速度51  2.2.8 互联网基础资源指数52  2.3 个人互联网应用状况53 

2.3.1 整体互联网应用状况53  （1）信息获取54  （2）商务交易56  （3）交流沟通59  （4）网络

娱乐62  2.3.2 手机网络应用状况65  2.3.3 个人互联网应用指数66  2.4 中小企业互联网应用状况70

 2.4.1 中小企业互联网应用基础70  2.4.2 中小企业互联网应用情况71  2.5 互联网产业市场规模及

结构分析74  2.5.1 互联网产业市场规模分析74  2.5.2 互联网产业市场结构分析75  2.6 互联网产业
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户总规模112  （2）付费网络游戏用户规模112  4.2.3 网络游戏行业竞争现状分析112  4.2.4 自主
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模114  4.2.5 网络游戏行业版权质押融资创新案例分析114  4.3 中国网页游戏发展分析114  4.3.1 
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